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Medyczne reklamy
od lupa NRL

Na ekranach telewizorow natrgtna reklama suplementow
diety wszelakiego rodzaju i przeznaczenia, Srodkow na do-
legliwosci kardiologiczne, gastryczne, reumatologiczne,
laryngologiczne, neurologiczne, stomatologiczne itp.
W jej scenariusz wplecione sg rdzne osoby. Czy moga
to by¢ takze lekarze?

prawe udziatu lekarzy w reklamie jednoznacznie regu-

luje artykut 63 Kodeksu etyki lekarskiej. Po pierwsze —

lekarz tworzy swoja zawodowa opini¢ jedynie na pod-
stawie wynikow swojej pracy, dlatego wszelkie reklamowa-
nie si¢ jest zabronione. Po drugie — lekarz nie powinien wyra-
za¢ zgody na uzywanie swego nazwiska i wizerunku do celow
komercyjnych.

Nie ma watpliwosci: reklamy z udziatem lekarzy (takze tych
pozorowanych) sg bardziej przekonujace, majg zdecydowanie
wigkszy wptyw na odbiorcg. Sg tez niebezpieczne. Indywidu-
alna decyzja o zakupie produktu leczniczego z telewizji moze
skomplikowac leczenie prowadzone przez profesjonaliste.

»Suplement diety pomaga kontrolowac wytrysk i przedtuza
czas stosunku seksualnego. Prawdziwego mezczyzng poznaé
po tym, jak konczy. Polecam — Zbigniew Lew-Starowicz”.
Tej tresci ilustrowana reklama wzbudzita swego czasu sporo
kontrowersji i sprowokowata dyskusj¢ o przestrzeganiu usta-
wowych i kodeksowych zasad.

Takze prawo farmaceutyczne nie pozostawia watpliwosci —
adresowana do publicznej wiadomosci reklama produktu lecz-
niczego nie moze prezentowac go za posrednictwem osob zna-

nych publicznie, majacych wyksztatcenie medyczne lub far-
maceutyczne, lub sugerujace, ze takowe posiadaja, a takze na-
ukowcow. Z kolei ustawa o dziatalnosci leczniczej stanowi,
ze wykonujacy ja podmiot moze publicznie informowac o za-
kresie i rodzajach udzielanych $wiadczen zdrowotnych, ale
zarowno forma, jak i tre$¢ nie moga mie¢ cech reklamy.

Gdy idzie o suplementy diety, ich reklama nie powinna
wprowadza¢ w blad oraz w zadnej mierze nie moze przypisy-
wac im wilasciwosci zapobiegania chorobom (takze ich lecze-
nia) i odwotywac si¢ do tych wlasciwosci.

— Nasz mozg blyskawicznie czyta symbole i bialy kitel, czy-
li stetoskop kojarzy z pozostatymi atrybutami zawodu lekarza,
takimi jak wiedza, kompetencja, autorytet, bycie cztowiekiem
godnym zaufania — thumaczy na www.medonet.pl Katarzyna
Kucewicz, psycholog z Centrum Psychoterapii Kucewicz
& Piotrowicz. — I cho¢ po chwili dociera do nas, ze mamy
przed sobq nie lekarza, lecz aktora, ktory zachwala suplement
za pienigdze, to i tak podprogowo, czyli bez udziatu swiado-
mosci, nabieramy zaufania do tego medykamentu.

Naczelna I[zba Lekarska juz od trzech lat zdecydowanie prze-
ciwstawia si¢ pozamedycznym wystepom lekarzy. W tym sa-
mym portalu informuje o tym dr Grzegorz Wrona, naczelny
rzecznik odpowiedzialno$ci zawodowej: ,,Wszczgto czter-
dziesci dwa postgpowania w stosunku do konkretnych leka-
rzy, ktorzy naruszyli kodeks etyki. DwadzieScia trzy przypad-
ki zakonczyty si¢ orzeczeniem winy i kary. Zwykle byly to
kary upomnienia albo finansowe w wysokosci od jednej do
czterech $rednich pensji krajowych. Przeznaczono je na cele
charytatywne. Wszyscy wezwani do ztozenia wyjasnien leka-
rze byli pytani o to, czy wiedza, co reklamuja, czy znajg bada-
nia dotyczace wlasciwosci suplementu diety, ktory tak za-
chwalaja. Niestety, w wielu przypadkach rozmowa ta obnazyta
ich totalng niewiedze¢. Odwotania od wspomnianych wyrokoéw
byly nieliczne. Jeden z lekarzy zwrdcit si¢ do Sadu Najwyz-
szego o kasacje, ale sad oddalit ten wniosek jako bezzasadny.”

Kilka tygodni temu Glowny Inspektorat Farmaceutyczny
nakazat firmie Aflofarm Farmacja Polska wstrzymanie emisji
telewizyjnej reklamy syropu dla dzieci Neosine, bo wprowa-
dzata ona odbiorce w btad. Zawarte w niej byty migdzy inny-
mi informacje: ,,przyspiesza leczenie, zapobiega chorobie”,
a hasto brzmiato: ,,Neosine — zwalcz wirusy, pokonaj infek-
cj¢”’; GIF zakwestionowat tez wprowadzone modyfikacje.

Naczelna Rada Lekarska postanowita o koniecznosci mo-
nitorowania medidw i ujawniania lekarzy, ktorzy uczestniczg
w reklamach. To nie wszystko. Przekonuje ona, ze Minister-
stwo Zdrowia powinno ustanowi¢ zakaz emisji takich spotow,
podobnie jak i spotow, w ktorych lekarzy odgrywaja osoby
trzecie. (AP)



